Аннотация рабочей программы
Дисциплина «Маркетинг» является частью Б3.Б.2 профессионального цикла дисциплин подготовки студентов по направлению подготовки бакалавров: направление 080200 «Менеджмент», профиль «Управление малым бизнесом». Дисциплина реализуется на инженерно-экономическом факультете ФГБОУВПО СамГТУ кафедрой производственного менеджмента.

Основные цели курса заключается в формировании необходимых теоретических знаний в области маркетинга и профессиональных навыков в практическом применении методического инструментария маркетинга в рыночных отношениях. В результате освоения учебной программы студент должен иметь представление об основных тенденциях развития рыночного окружения, а также понимать необходимость разработки комплекса маркетинга, установления приоритетов в деятельности отдельного предприятия в условиях рынка. Основные задачи дисциплины сформировать навыки в сфере ключевых вопросов курса: разработка стратегии маркетинга, планирование комплекса маркетинга, оценка рыночного окружения, сегментирование рынка.

Требования к уровню освоения содержания дисциплины. Студент должен знать – основные вопросы организации маркетинговой деятельности и условия функционирования современного предприятия: содержание маркетинговой концепции управления; методы организации исследований; состав элементов комплекса маркетинга; принципы сегментирования рынка и методы позиционирования товара; организационную структуру и процесс контроля маркетинга. Студент должен уметь – анализировать текущую ситуацию, прогнозировать основные тенденции развития и на этой основе разрабатывать направления стратегии и тактики маркетинга: осуществлять анализ среды; разрабатывать планы маркетинга. Студент должен приобрести навыки – анализа поведения потребителей в условиях рынка с целью формирования спроса, использования информации, полученной в результате маркетинговых исследований, решения задач операционного маркетинга. Студент должен владеть – методами разработки и реализации маркетинговых программ в отношении целевого рынка и элементов комплекса маркетинга.

Дисциплина нацелена на формирование профессиональных компетенций: ПК-10; ПК-27; ПК-29; ПК-30; ПК-36.
Содержание дисциплины охватывает круг вопросов, связанных с изучением концептуальных основ и содержания маркетинга в современных условиях: процесс управления маркетингом, стратегическое планирование маркетинга, система информационного обеспечения, анализ рынка и рыночного окружения, поведение потребителей, разработка комплекса маркетинга, основы планирования и организации маркетинга на предприятии, контроля маркетинга.

Преподавание дисциплины предусматривает следующие формы организации учебного процесса: лекции, практические занятия, лабораторные занятия, самостоятельная работа студента, консультации.

Программой дисциплины предусмотрены следующие виды контроля: текущий контроль успеваемости в форме контрольных вопросов и решения задач, рубежный контроль в форме тестирования и промежуточный контроль в форме опроса по пройденному материалу.
Общая трудоемкость освоения дисциплины составляет 6 зачетных единиц, 216 часов. Программой дисциплины предусмотрены лекционные (54 часа), лабораторные (8 часов), практические (28 часов) занятия и 126 часов самостоятельной работы студента (в т.ч. 36 – подготовка к экзамену).
